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Abstract: Kurang efektifnya promosi yang dilakukan oleh
sekolah merupakan salah satu faktor yang menyebabkan
kurangnya jumlah siswa di sekolah- sekolah. Dengan
adanya Pengabdian Masysrakat yang di lakukan dengan
tema Pendampingan branding berbasis Digitalisasi
Promosi dalam meningkatkan PPDB Sekolah PAUD
kabupaten Bangka merupakan salah satu kegitan
pengabdian kepada masyarakat yang dilakukan Dosen
Atma luhur. Berdasarkan peninjauan yang dilakukan di
kabupaten Bangka terdapat banyak Sekolah terutama
PAUD masih belum mengetahui akan pentingnya
digitalisasi dalam mempromosikan sekolah. Pada
peninjauan yang telah dilakukan, beberapa Sekolah PAUD
di Bangka memiliki masalah utama yaitu kurangnya
kemampuan mengelola teknologi informasi, sehingga
menyebabkan kurangnya pemanfaatan promosi media
teknologi. Oleh karena itu, adanya program pengabdian
masyarakat yang dilakukan oleh Dosen ISB Atma Luhur
diharapkan dapat memberikan pemahaman serta
menambah kemampuan kepada para Pihak sekolah PAUD
di Bangka terkait branding berbasis Digitalisasi Promosi
dalam meningkatkan PPDB  dan menjadi sasaran
program pengabdian masyarakat akan diterus dan
dikembangkan. Melalui Pendampingan guna
meningkatkan pengetahuan dan pemahaman peserta
mengenai digital marketing. Hasil observasi dan
wawancara juga menunjukkan bahwa pendampingan ini
memberikan dampak positif tidak hanya terhadap
pengetahuan tetapi juga keterampilan para guru dalam
memanfaatkan social media sebagai media promosi.

PENDAHULUAN

Promosi mempunyai arti upaya untuk memberitahukan atau menawarkan produk atau
jasa pada dengan tujuan menarik calon konsumen untuk membeli atau mengkonsumsinya.
Sehingga secara mudah promosi sekolah dapat diartikan sebagai upaya memperkenalkan
sekolah kepada calon siswa atau orang tua calon siswa dalam rangka mendapatkan perhatian
agar di masa mendatang mereka dapat menjadi siswa sekolah tersebut atau orang tua siswa
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merekomendasikan sekolah tersebut kepada anaknya. Tujuan dari promosi sekolah adalah
mendapatkan perhatian dari calon siswa maupun orang tua calon siswa. Sehingga dengan
banyaknya perhatian yang didapatkan, diharapkan akan ada sebagian dari mereka yang
benar-benar akan menjadi siswa atau merekomendasikan sekolah anda pada orang lain yang
dikenal. Oleh karena itu, aktivitas promosi sekolah ini menjadi aktivitas yang sangat penting,
karena menjadi ujung tombak dari sekolah itu sendiri. Dan tidak seharusnya pengurus
sekolah menyepelekan aktivitas promosi dan Sekolah merupakan sebuah organisasi untuk
menyelenggarakan kegiatan pembelajaran yang menyokong satu sama lain untuk
menyukseskan penyelenggaraan pendidikan. Saat ini sekolah swasta di Indonesia pada
umumnya memiliki tantangan dalam hal persaingan apa lagi di lingkungan Pendidikan Anak
Usia Dini (PAUD). Dengan adanya Program pengabdian masyarakat dengan tema
Pendampingan branding berbasis Digitalisasi Promosi dalam meningkatkan PPDB Sekolah
PAUD kabupaten Bangka merupakan salah satu kegitan pengabdian kepada masyarakat.
Berdasarkan peninjauanyang dilakukan di kabupaten Bangka terdapat banyak Sekolah
terutama PAUD masih belum mengetahui akan pentingnya digitalisasi dalam
mempromosikan sekolah. Pada peninjauan yang telah dilakukan, beberapa Sekolah PAUD di
Bangka memiliki masalah utama yaitu kurangnya kemampuan mengelola teknologi
informasi, sehingga menyebabkan kurangnya pemanfaatan promosi media teknologi. Oleh
karena itu, adanya program pengabdian masyarakat yang dilakukan oleh Dosen ISB Atma
Luhur diharapkan dapat memberikan pemahaman serta menambah kemampuan kepada
para Pihak sekolah PAUD di Bangka terkait branding berbasis Digitalisasi Promosi dalam
meningkatkan PPDB dan menjadi sasaran program pengabdian masyarakat akan diterus dan
dikembangkan. Melalui Pendampingan guna meningkatkan pengetahuan dan pemahaman
peserta mengenai digital marketing. Hasil observasi dan wawancara juga menunjukkan
bahwa pendampingan ini memberikan dampak positif tidak hanya terhadap pengetahuan
tetapi juga keterampilan para guru dalam memanfaatkan social media sebagai media
promosi. Tantangan ini seperti yang dikutip dari Kompas yakni sekolah sekolah swasta yang
terancam mengalami kebangkrutan karena kurangnya jumlah siswa, terlebih lagi pada era
dan pasca pandemi . Oleh karena itu, promosi dengan memanfaatkan Digitalisasi Informasi
merupakan strategi bersaing untuk membantu sekolah - sekolah khusunya di bangka dan
para guru agar dapat meningkatkan mutu sekolah tentu dalam meningkatkan kuantitas
promosinya. Model pemasaran secara digitalisasi bisa diaplikasikan melalui internet dan
dilaksanakan secara digitalisasi

METODE
a) Tahap Persiapan

Di tahap ini, kami sebagai pelaksana kegiatan mengumpulkan data dan menganalisis
apa saja permasalahan dan bagaimana proses Promosi sebelumnya di sekolah - sekolah. Pada
proses ini kami mewawancara kepada pihak sekolah.
b) Tahap Pelaksanaan

Dalam tahap ini kami mencari solusi untuk permasalahan sebelumnya. Dalam
Mendigitalisasi promosi sekolah PAUD ini berfokus dalam pendampingan branding berbasis
Digitalisasi Promosi dalam meningkatkan PPDB Sekolah PAUD sebagai pendukung
pemasaran digital dan bisa memperluas jangkauan pangsa pasar. pelaksana kegiatan juga
membuat desain foto yang menarik untuk di unggah di platform tersebut.
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HASIL

Dalam pelaksanaan kegiatan Pendampingan branding berbasis Digitalisasi Promosi
dalam meningkatkan PPDB Sekolah PAUD kabupaten Bangka merupakan salah satu kegitan
pengabdian kepada masyarakat yang dilakukan Dosen Atma luhur. Berdasarkan peninjauan
yang dilakukan di kabupaten Bangka terdapat banyak Sekolah terutama PAUD masih belum
mengetahui akan pentingnya digitalisasi dalam mempromosikan sekolah. Pada peninjauan
yang telah dilakukan, beberapa Sekolah PAUD di Bangka memiliki masalah utama yaitu
kurangnya kemampuan mengelola teknologi informasi, sehingga menyebabkan kurangnya
pemanfaatan promosi media teknologi. Oleh karena itu, adanya program pengabdian
masyarakat yang dilakukan oleh Dosen ISB Atma Luhur diharapkan dapat memberikan
pemahaman serta menambah kemampuan kepada para Pihak sekolah PAUD di Bangka
terkait branding berbasis Digitalisasi Promosi dalam meningkatkan PPDB dan menjadi
sasaran program pengabdian masyarakat akan diterus dan dikembangkan. Melalui
Pendampingan guna meningkatkan pengetahuan dan pemahaman peserta mengenai digital
marketing.

Pendampingan Digitalisasi
Promosi dalam meningkatkan
PPDB Sekolah PAUD kabupaten...

M Yayasan Nur Fadilah
j.' M PAUD Cahaya

PAUD At Tauhid

Grafik 1. Pendampingan Digitalisasi Promosi dalam meningkatkan PPDB sekolah PAUD

DISKUSI
Hasil diskusi pengabdian masyarakat Pendampingan branding berbasis Digitalisasi
Promosi dalam meningkatkan PPDB Sekolah PAUD kabupaten Bangka merupakan salah satu
kegitan pengabdian kepada masyarakat yang dilakukan Dosen Atma luhur. Berdasarkan
peninjauan yang dilakukan di kabupaten Bangka terdapat banyak Sekolah terutama PAUD
Foto Kegiatan kesekolah - sekolah
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PENUTUP
Kesimpulan

Dengan adanya pendampingan branding berbasis Digitalisasi Promosi dalam
meningkatkan PPDB Sekolah PAUD kabupaten Bangka merupakan salah satu kegitan
pengabdian kepada masyarakat. Berdasarkan peninjauan yang dilakukan di kabupaten
Bangka terdapat banyak Sekolah terutama PAUD masih belum mengetahui akan pentingnya
digitalisasi dalam mempromosikan sekolah. Kemampuan mengelola teknologi informasi,
sehingga menyebabkan kurangnya pemanfaatan promosi media teknologi. Oleh karena itu,
adanya program pengabdian masyarakat yang dilakukan oleh Dosen ISB Atma Luhur
diharapkan dapat memberikan pemahaman serta menambah kemampuan kepada para
Pihak sekolah PAUD di Bangka terkait branding berbasis Digitalisasi Promosi dalam
meningkatkan PPDB dan menjadi sasaran program pengabdian masyarakat akan diterus dan
dikembangkan. Melalui Pendampingan guna meningkatkan pengetahuan dan pemahaman
peserta mengenai digital marketing. Hasil observasi dan wawancara juga menunjukkan
bahwa pendampingan ini memberikan dampak positif tidak hanya terhadap pengetahuan
tetapi juga keterampilan para guru dalam memanfaatkan social media sebagai media
promosi.
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